
РАДИОНИЦА – РЕКЛАМАЈЗИНГ  

Аутор: Станислава Арсић, Гимназија, Крушевац 

УЗРАСТ: од дванаест до деветнаест година. 

ПРИПРЕМА: задужити ученике да неколико дана пре часа слушају рекламе и да бележе језичке игре којима 

рекламе утичу на потрошаче.  

ЦИЉ РАДИОНИЦЕ:  проучавање механизама стварања нових речи; повезивање наставе ликовне и музичке 

културе са наставом културе изражавања; осмишљање драмских игроказа;  развијање критичке свести о утицају 

медија и могућности манипулације свешћу потрошача; развијање  маште и богаћење речника.  

ТОК РАДИОНИЦЕ: 

УВОДНИ ДЕО: Која је ваша омиљена реклама? Зашто? Која вам је реклама непријатна? Зашто? Које језичке игре 

сте забележили? Препознајте творбене обрасце.(Уђеш, изађеш — готово;  четовати са читавом четом, 

таговати и теговати; за победнике и почетнике, БОШанствено, ФАнтастична понуда, „ја сам увек ЗА 

зајечарско“, раскаматите се, лотовање, генијалштина, груповина, фордастичан, рођендаоница, 

распустилиште, школигрица, јафолитанке/jaffolitanke, пријафи се/prijaffi se, сладоленд, Мрежом брзом брже 

трзаш, зар да бржу мрежу тражиш? Бржа мрежа брзу стиже, стизаће још брже мреже.) Коме се обраћају те 

рекламе? 

ГЛАВНИ ДЕО: Смислите рекламу за књигу из лектире (зашто је треба прочитати) и за своју омиљену књигу, за 

своје најомраженије јело, па за своје најомиљеније јело. Рекламирајте своју школу. Пожељно је да реклама 

садржи неку језичку игру, слоган. Осмислите песму (џингл) за своју рекламу. Одглумите рекламу. Обратите се 

публици. 

 ЗАВРШНИ ДЕО: Наведите још неке нове речи настале по сличним творбеним обрасцима (изгуглати, 

даунлодовати, папиросаурус, лолчина, таговати, синовати, лајковати, хејтери, фенсери, екстра, вебинар/webinar, 

нетикет/netiquette, глодурица – главна и одговорна уредница). 

 Која питања бисте додали на својим часовима? Коју активност бисте додали? Чиме бисте проширили своју 

радионицу? 

 

 

 


